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Ośrodek Badań Lokalnych 
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Warszawa, 12 grudnia 2005 – dawni działacze solidarnościowego podziemia są nadal aktywni w życiu społecznym. Natomiast tylko niewielka część z nich znalazła swoje miejsce w polityce lub administracji państwowej. Bardzo wielu zaś pracuje dzisiaj w organizacjach pozarządowych.
Stowarzyszenie Wolnego Słowa, organizacja grupująca dawnych działaczy drugiego obiegu wydawniczego, podjęło badania dotyczące obecnych losów dawnych szeregowych działaczy podziemia lat osiemdziesiątych. Na początek udało się zrealizować badania obejmujące Warszawę – respondentami były osoby zajmujące się kolportażem prasy i wydawnictw.
Jak można było przypuszczać, dawni działacze podziemia nie zaniechali w wolnej Polsce aktywności społecznej. Wszystkie zastosowane wskaźniki pokazują, że jest to grupa wyjątkowo aktywna w działaniach na rzecz innych, udzielająca się w różnego rodzaju organizacjach o stowarzyszeniach oraz poświęcająca wiele czasu na pracę w charakterze wolontariuszy.
Jednocześnie, aktywiści podziemia lat osiemdziesiątych, w zaskakująco małym stopniu zaangażowali się w aktywność polityczną po odzyskaniu niepodległości. Do partii politycznych należy dziś zaledwie 8 proc. dawnych uczestników konspiracji. W sumie, na przestrzeni 16 lat, jakie upłynęły od roku 1989, zaledwie co piątemu z nich zdarzyło się należeć do jakiejś partii.

Ludzie podziemia nie znaleźli się również w gronie tych , którzy budowali instytucje III Rzeczpospolitej. Przez cały okres jej trwania urzędnikami państwowymi było zaledwie 10% z warszawskich konspiratorów. A również ci, którzy w administracji się znaleźli, nie zagrzali tam długo miejsca - średnio pracowali tam po niecały rok.
Dawni konspiratorzy odnaleźli natomiast swoje miejsce w trzecim sektorze. Aż 42 proc. badanych deklaruje, że w ciągu ostatnich 16 lat byli działaczami organizacji pozarządowych. Obecnie prawie 1/3 byłych działaczy podziemia wydawniczego deklaruje poważne zaangażowanie w organizację pozarządową, a 2/3 wykonywanie jakichś innych prac na rzecz takich organizacji.
Dane te pokazują w jak małym stopniu instytucje państwowe Trzeciej Rzeczpospolitej potrafiły wykorzystać potencjał aktywności społecznej ludzi, którzy o jej powstanie wytrwale walczyli. Działalność podziemnej „Solidarności” to wyjątkowy przykład oddolnej aktywności obywatelskiej i patriotycznego zaangażowania, które – jak się zdawało – mogły zostać spożytkowane w budowie demokratycznego państwa. Stało się jednak inaczej.
Trzeba przy tym pamiętać, że warszawscy działacze podziemnego ruchu wydawniczego są z pewnością grupą lepiej wykształconą i mającą większe możliwości podejmowania aktywności społecznej i politycznej niż ich koledzy z mniejszych ośrodków. Można przypuszczać, że aktywność dawnych działaczy demokratycznej opozycji mieszkających poza Warszawą została wykorzystana w jeszcze mniejszym stopniu niż miało to miejsce w stolicy
Informacje o badaniu
Badania przeprowadziło Stowarzyszenie Wolnego Słowa - dzięki pomocy Urzędu Miasta Stołecznego Warszawy, GfK Polonia, SPSS Polska, Ośrodka Badań Lokalnych, załogi studia Q, Macieja Radziwiłła oraz anonimowych fundatorów.
Badania na losowej, 148-osobowej próbie działaczy kolportażu wydawnictw podziemnych zrealizowano w październiku 2005 roku.

Grupa GfK 

Grupa GfK zajmuje 5 miejsce w światowym rankingu agencji badań rynkowych. W 2004 roku Grupa GfK (bez NOP World) osiągnęła sprzedaż wysokości 672 miliony euro z usług świadczonych przez pięć działów firmy -  Custom Research, Retail and Technology, Consumer Tracking, Media oraz HealthCare. Oprócz 13 oddziałów a Niemczech, w skład Grupy wchodzi ponad 130 firm zlokalizowanych w 63 krajach. Grupa zatrudnia ponad 7000 osób z czego ok. 1500 pracuje w Niemczech. 
Więcej informacji na stronie internetowej: www.gfk.com
1 czerwca 2005 r. Grupa GfK przejęła agencję badań rynkowych NOP World od brytyjskiej grupy medialnej - United Business Media. Ponad 1500 pracowników NOP World zasiliło szeregi GfK powiększając znacznie zespół ekspertów GfK ds. badań rynku i marketingu. W roku 2004 NOP World i Grupa GfK osiągnęły łączną sprzedaż wysokości prawie jednego miliarda euro.

GfK Polonia
Zajmuje trzecie miejsce w rankingu agencji badawczych w Polsce. W 2004 roku osiągnęła obroty w wysokości 38,5 miliona złotych (2003: niemal 34 miliony złotych). Zatrudnia 123 osoby.

	GfK ConsumerScan
(d. Panel Gospodarstw Domowych)
	Badanie ciągłe, ilościowe wybranych kategorii FMCG, prowadzone w oparciu o rejestrację zakupów dokonywanych przez gospodarstwa domowe należące do panelu. Dostarcza informacji o rynku, pozycji marek, producentów i sieci detalicznych w kontekście zmian w zachowaniach nabywczych gospodarstw domowych.

	HealthCare
	Dostarcza informacji na temat rynku farmaceutycznego oraz usług medycznych. Badaniami obejmuje lekarzy, pacjentów, konsumentów preparatów OTC, farmaceutów, inny personel medyczny oraz decydentów administracyjnych w ochronie zdrowia.

	Retail and Technology
(d. Panel Handlowy)
	Monitoruje i analizuje sprzedaż na rynkach: artykułów domowego i biurowego sprzętu elektronicznego, artykułów AGD, telefonii komórkowej, sprzętu fotograficznego, urządzeń dla majsterkowiczów oraz artykułów oświetleniowych.

	Media
	Dostarcza informacji na temat intensywności i sposobu korzystania z mediów oraz stopnia ich akceptacji u konsumentów. Badaniami obejmuje telewizję, radio, prasę, Internet oraz outdoor.

	Custom Research
(d. Dział Badań Ad Hoc)
	Dostarcza informacji niezbędnych przy rozwijaniu, pozycjonowaniu i utrzymywaniu na rynku produktów i usług. Ułatwia optymalizację procesów wchodzących w skład marketingu mix, zarządzania produktem i marką. Analizuje lojalność konsumentów.
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